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Reestructuracion del consumo con
menos demanda de muebles

Resumen ejecutivo

» La produccién no rebota. No hay recuperacion en V, pipa de ninguna marca, ni ningn otro
eufemismo: méas bien, un piso pegajoso del cual es muy dificilque elmercado interno despegue.

+ La industria manufacturera cayd -6,1% i.a. en septiembre (en julio habia caido -5,4% i.a. vy
en agosto -6,8% i.a.) y subi6 +2,6% i.m. (en julio habia crecido +7,2% i.m. y en agosto +1,5%
i.m.). El sector de muebles y colchones acumula una caida de -269% a.i. en todo 2024. No
obstante, el primer dato positivo del aflo: por primera vez en todo 2024 tuvo una evolucion
interanual positiva (+5,7% i.a.). El uso de la capacidad instalada fue de 61,3% en agosto, -6,6
puntos porcentuales menos que hace un anoy -5,1p.p. comparado con noviembre de 2023.

+ El sector de la construccion tuvo una evolucion positiva intermensual de +2,4% vy una caida
interanual de -24,8% en septiembre. En todo el afo acumula una caida de -29,5% a.i. Los
puestos de trabajo registrados en el sector se redujeron en -17,5% i.a. en septiembre. LoS
insumos relacionados con laterminaciény refaccion de hogares son los mas afectados porla
crisis, lo cual explica una de las fuentes de la caida de la demanda hacia el sector de muebles.

+ Los precios de los servicios elementales, que no tienen sustitutos en el mercado, se
incrementaron muy por encima de la inflacién promedio durante el gobierno de Milei, lo cual
implica que el golpe en los bolsillos fue mucho mayor de lo que el mismo gobierno estima.
La inflacion es tan regresiva en este Gobierno como en los anteriores: perjudica méas a las
familias de menores niveles de ingresos.

+ Ademas, desde noviembre de 2023 los ingresos de las familias han tenido una evolucion
interanual sistematicamente por debajo de la inflacion: tanto los salarios del sector privado
registrado, noregistrado, publicoylosingresosprovenientesdejubilaciones.Elsalarioprivado
no registrado es el de mayor brecha en la evolucion en comparacion con la inflacion, a la vez
gue los ingresos del sector publico cada vez evolucionan a un menor ritmo que la inflacién.
Pero el privado registrado al menos esté recuperando sus niveles previos al Gobierno de
Milei, a diferencia del resto de los trabajadores asalariados gue recuperan mas lentamente.

+ (Comienzan a predominar “nichos” de consumo por las mejoras en los ingresos reales de las
clases més acomodadas; mientras que los bienes y servicios de consumo mé&s masivo estan
perdiendo protagonismo. Las ventas de los autoservicios mayoristas y los supermercados
muestran hasta agosto de 2024 niveles de crisis. Los shopping son los lugares de venta
masiva que menos estan sufriendo el efecto de la crisis en el mercado interno.

+ Seesta dando un proceso de sofisticacion del consumo mayormente volcado a shoppingsy a
productostecnolégicosy relacionados con el uso del tiempo libre. El patentamiento de autos se
incrementd +42% i.a. en septiembre, mayormente los de origen importado que los nacionales;
obviamente, también vinculado a los vaivenes del cepo cambiario en los Ultimos afos.

» Dada la situacion actual del sector mueblero, los sectores que se estan beneficiando de Ia
situacién macroecondmica actual no son los gque demandan en mayor medida a este sector
(las familias de menores ingresos y las empresas pertenecientes a los sectores fuertemente
afectadas por la crisis: industriales, de construccion y comercio; y principalmente PyMEs).
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De haber una recuperacion de los ingresos, el aumento de la demanda sobre los bienes que
ofrece el sector de muebles sera lenta: hay muchos bienesy servicios que estos sectores han
dejado de consumiry sobre los gue probablemente se vuelquen en un principio al recuperar
algo de ingresos.

La produccion sigue sin rebotar

El nivel de actividad sigue sin mostrar el tan ansiado rebote. La industria manufacturera cayo
-6,1%i.a. en septiembre (en julio habia caido -5,4%i.a.y en agosto -6,8%i.a.) y subid +2,6% i.m. (en
julio habia crecido +7,2% i.m.y en agosto +1,5% i.m.). El sector manufacturero acumula una caida
de -12,7% a.i. en todo 2024, El uso de la capacidad instalada fue de 61,3% en agosto, -6,6 puntos
porcentuales menos que hace un anovy -5,1p.p. comparado con noviembre de 2023.

Para el sector de Mueblesy colchones, y otrasindustrias manufactureras el dato de septiembre
es algo més alentador: luego de 8 meses consecutivos de caida interanual en septiembre la
tendencia se invirtid, y evolucioné +0,9% a.i.. No obstante, la caida acumulada interanual es
-25,6% a.i., y los meses actuales se comparan contralos meses de agravamiento de la crisis de
2023.Entre lossubgrupos, Mueblesy colchones es el de mayor evolucion enel mesde septiembre
(+5,7% i.a.), aungue el segundo de mayor caida interanual acumulada (-26,9% a.i.).

Grafico 1. indice de produccidn industrial manufacturero.
Variacién interanual y acumulada interanual y nivel. Ene-17a sep-24.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.

El sector de la construccion es otro de los més afectados en la crisis actual. Al igual que la
industria manufacturera, tuvo una evolucion positiva intermensual en septiembre, de +2,6%
(fue de -2,9% i.m. en agosto). A nivel interanual la caida apenas se desacelerod (de -26,4% i.a.
en agosto a -24,8% i.a. en septiembre). De esta manera, en todo el afio acumula una caida de
-29,5% a.i. Los puestos de trabajo registrados en el sector de la construccion fueron afectados
por la crisis: se redujeron en -17,5% i.a. (+0,2 puntos porcentuales mas que en agosto, pese a la
recuperacion intermensual). Ambos sectores se encuentran en su “piso pegajoso”™ no logran
despegar de un nivel de actividad bajo, en relacion con su desempeno de los Ultimos afos.
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Grafico 2.a. Indicador de la actividad de la construccion.
Variacion interanual y acumulada interanual y nivel. Ene-17a sep-24.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.

En el sector de la construccion, cuando se estudia por insumaos, se observa una heterogeneidad
enlavariacién que dacuentade qué tipo de construcciones son las que estan sufriendo en mayor
medida la crisis. Por un lado, es evidente que las inversiones relacionadas con los trabajos
finales de nuevos hogares y la refaccion, las cuales incluyen en general la nueva adquisicion de
muebles, estan decayendo. Esto se ve en la evolucidn de los siguientes insumos relacionados con
la construccion: Articulos sanitarios de ceramica (-47,4% i.a.) y Mosaicos graniticos y calcareos
(-44,2% i.a.), que muestran los mayores niveles de caida interanual. Los de desempefic menos
negativo son Pinturas para construccion (-2,5% i.a.), Cales (-4,7%i.a.) y Placas de yeso (-11,3% i.a.).

Grafico 2.b. Indicador de la actividad de la construccidn por insumos. Nivel. Ene-23 a sep-24.

600
500
400
300
200 e b
— — = =
i : __—.;t__im — '-—”' e
-___ =
1]
%l i %l .-.:# .-.:ﬁ "ﬂ" ] Sl %] .-.p 5] ...:ﬁ B B b B B B - B B
v v o : : ; o ¥ o 3 v : Y M i W . W ¥ ¥ H
—fArticulos sanitarios de ceramica — Asfalio
w —=Cales Cemento portland
§ =——Hierro redondo y aceros para fa construccion —— Hormigan elaborado
% —Ladriflos hueoos —hosaicos graniticos ¥ calcareos
8 ——Finturas para construccidn ——Pisos y revestimientos cerdmicos
§ —Placas de yoso —VYeso
S —Rasto (1)
H -
[0}
R
a

Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.
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Los ingresos de las familias de menores ingresos son los mas
afectados

El actual modelo econdmico, compuesto por un conjunto de politicas fiscales y monetarias
contractivas en pos de bajar la inflacion, inicié con una fuerte politica de shock a mediados de
diciembre de 2023. Uno de los principales impactos de ese shock fue la devaluacion del doélar
oficial de $462,40 a $832,64 (equivalente a una suba de +80%). Consecuentemente, la inflacion
se acelerd +25,5% mensual en dic-24 vy a +211,4% anual, y se mantuvo en dos digitos mensuales
durante cuatro meses consecutivos. Luego, descendid gradualmente hasta alcanzar el +3,5%
intermensual en septiembre de este ano. A nivel acumulado, en el afo ya alcanza +101,6%: esto
es, desde enero de 2024 hasta septiembre (de manera que la inflacion de Milei, desde diciembre,
fue mayor), por lo que lainflacién anual rondaria en +120% i.a. en 2024, segln el Relevamiento de
Expectativas de Mercado (REM) del BCRA.

A ese shock inflacionario de los primeros meses de gobierno se le sumaron los tarifazos de
los servicios publicos y la liberacion de otros precios que afectan fuertemente los ingresos
de las familias, como los alquileres. Asi, mientras los precios en general subieron +101,6% en
el afno, como comentamos, los precios regulados subieron +178,3% en todo 2024, es decir, +76,7
puntos porcentuales (p.p.) por encima de la inflacién promedio. El incremento interanual de los
precios regulados en septiembre fue de +294,1%. Mas aun, si los comparamos con noviembre
de 2023, los precios regulados subieron +236% acumulado, mientras que la inflacion promedio
fue +153%. Asi, teniendo en cuenta la inflacién por rubros, para Vivienda, agua, electricidad, gas
y otros combustibles el incremento de todo 2024 fue de +200% a.i., y de +242% si lo comparamos
con noviembre de 2023.

De esta manera, si bien hubo un descenso de la inflacién luego del abrupto incremento gque
genero este gobierno, los precios de los servicios elementales, que no tienen sustitutos en el
mercado, se incrementaron muy por encima de la inflacion promedio, lo cual implica que el
golpe en los bolsillos fue mucho mayor de lo que el mismo gobierno estima.

Grafico 3. Inflacién acumulada en sept-24 respecto de dic-23 y nov-23.
Divisiones: estacional, nicleo y regulados.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.
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Grafico 4. Inflacidn acumulada en sept-24 respecto de dic-23 y nov-23. Divisiones COICOP.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.

Eneste contexto, hubounafuerte caidadelosingresosreales(tanto provenientesde salarioscomode
jubilaciones) durante los Gltimos meses de 2023 que se agravd durante los primeros meses de 2024.
De esta manera, desde noviembre de 2023 los ingresos de las familias han tenido una evolucion
interanual sistematicamente por debajo de la inflacion: tanto los salarios del sector privado
registrado, no registrado, publico y los ingresos provenientes de jubilaciones. La diferencia en la
evolucidn de los salarios en comparacion con la inflacion fue muy amplia hasta abril de 2024.

A partir de ese mes comenzd a converger, pero aun no se equiparan las evoluciones, de manera
gue cada mes los salarios estan por debajo de la evolucion de precios en relacion con el mismo
mes del afo previo. Asimismo, aunque se equipararan, los salarios deberfan incrementarse
sisteméaticamente por muchos meses consecutivos por encima de la inflacidon para recuperar
todo lo perdido durante estos meses del gobierno de Milei (y noviembre de 2023).

Grafico 5. Evolucion interanual de los ingresos por salarios y jubilaciones e inflacion.
Ago-23 a Ago-24.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC y Ministerio de Capital Humano.
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Claramente, hay ademas una evolucion heterogénea segun la fuente de ingresos: el salario
privado no registrado es el de mayor brecha en la evolucion en comparacion con la inflacion,
a la vez que los ingresos del sector publico cada vez evolucionan a un menor ritmo que la
inflacion. De hecho, para ese sector se haincrementado la brecha entre la evolucion nominal de
los salarios y los precios, de manera que en el Ultimo periodo ha superado al sector privado no
registrado. Si tenemos en cuenta la evolucion acumulada en 2024 (comparado cada mes contra
diciembre de 2024) es evidente que todos los sectores excepto el sector privado registrado (y el
no registrado a partir de mayo) acumulan grandes pérdidas.

Si bien las jubilaciones han recuperado un poco a partir de mayo, ello no ha sido suficiente
para recuperar lo perdido hasta el mes de abril, teniendo en cuenta que en enero y febrero los
aumentos fueron de 0%. En este marco, dada la politica de déficit O del gobierno, sobre la que
ha manifestado absoluta inflexibilidad al vetar las leyes de movilidad jubilatoria y financiamiento
universitario, es probable que la evolucion de los salarios continiie de igual manera: con
fuertes pérdidas para el sector publico y las jubilaciones, para el sector privado no registrado
y mayores mejoras en el caso del sector privado registrado.

Grafico 6. Evolucion acumulada interanual de los ingresos por salarios y jubilaciones
e inflacion. Ene-24 a Ago-24.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC y Ministerio de Capital Humano.

El gobierno actual se adjudica como un logro la supuesta recuperacion real de los ingresos
por la convergencia de los indices de inflacion y salarios luego de primeros meses de altos
niveles de pérdidas. Esto, en realidad, consolida la pérdida del poder adquisitivo de los
primeros meses de la gestion. Ademas, un punto adicional que el gobierno parece perder de
vista es que la evolucion de los ingresos solo alcanza a las personas que los perciben. En ¢l
segundo trimestre del gobierno de Milei la tasa de desocupacién alcanzo el 7,6% del total de Ia
poblacién activa, un +32% mas que en el Ultimo trimestre de 2023 (unas 266 mil personas mas
sin trabajo). Esto es todavia mas grave para los sectores mas marginados, en la medida que en
£s0s casos |os servicios basicos ocupan una mayor proporcion de sus ingresos, y fueron esas
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divisiones del indice las gue concentraron mayor nivel de inflacién. De esta manera, la inflacion
de este gobierno afecta de manera heterogénea: en mayor medida a los de menores niveles de
ingresos en comparacion con los de mayores niveles.

Lo dicho anteriormente se refleja en la reversion en la distribucion del ingreso durante los meses
de la gestion de Milei. El 10% de la poblacion de mayores ingresos concentra el 24,5% del total
de ingresos de la economia, mientras que el 10% de menores ingresos concentra solo el 3% (en
una situacion de total equidad, cada grupo concentraria el 10%). Mas aun, se necesita juntar los
ingresos del 30% maés pobre (y un poco més) para alcanzar el total de ingresos del 10% maés rico.
Asi, ese 10% més rico recibe un ingreso familiar alrededor de +14 veces que el 10% més pobre. Con
todo esto, no sorprenden los datos alarmantes de pobreza e indigencia en Argentina en la era
Milei : mas de la mitad de la poblaciéon (52,9%) en Argentina es pobre y alrededor de 2 de cada 10
son indigentes (18,1%), pese a la supuesta recuperacion de los ingresos que presume el gobierno.
Todo esto forma parte de la serie de componentes que estan afectando de manera negativa al
mercado interno, y en especial alas PyMEs a las cuales les cae cada vez mas la demanda por la
pérdida real de los salarios. Ahora bien, este efecto heterogéneo del modelo libertario sobre los
salarios, segun los niveles de ingresos de la poblacién, esta teniendo sus efectos en el consumo:
comienzan a predominar “nichos” de consumo por las mejoras en los ingresos reales de las
clases mas acomodadas y los bienes y servicios de consumo mas masivo estan perdiendo
protagonismo. Analizamos a continuacion algunos casos que ilustran lo planteado.

Sofisticacion y consumo en caida

Durante el gobierno de Milei la caida en el consumo es continuada. En los autoservicios mayoristas,
por ejemplo, la caida acumulada en todo el afio fue de -13,5% hasta agosto, mes para el cual sigue
habiendocaidainteranual(de-15,1%i.a.), pero unaleve evolucion positivaintermensual (+2,2%i.m.). Lo
mismo ocurre enlossupermercados. En el mismo mes, lascompras cayeron -11,5% en comparacion
condiciembre de 2023y -10,1% en comparacion con agosto de 2023. A nivel intermensual se observa
cierto estancamiento (+0,2% i.m.). Los centros de compra (es decir, los shoppings), por su parte,
fueron los Unicos en mostrar una mejora interanual, de +5,3% i.a., aungue a nivel intermensual
cayeron -10,6% i.m.. La situacion de los autoservicios mayoristas (tipo de comercio en el gue se
vuelca el consumo de los sectores de menores ingresos) se mantiene en niveles de crisis, muy por
debajo de los niveles de pandemia, y cercanos a los de la crisis de 2018-2019.

Grafico 7. Evolucion de las ventas de los autoservicios mayoristas. Ene-17 a ago-24.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC. Nota: precios constantes, desestacionalizada.
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El caso de los supermercados es aun peor: los niveles de ventas estan en minimos histéricos
desde enero de 2017, es decir gue el nivel de ventas es més bajo que en la crisis de finales del
macrismoy que enla pandemia. Actualmente, las ventas son -2,5% inferiores en comparacion
con el peor dato registrado hasta el gobierno de Milei (febrero de 2021). Asimismo, cay0
fuertemente el consumo de l4cteos (-17,6% en el primer semestre del afio), de manera que
la produccion fue la menor en 17 anos. De continuar asi, 2024 apunta a ser el afio con el
peor registro histérico en el consumo de este tipo de productos, elementales en cualquier
canasta de consumo. Lo mismo se espera que ocurra con el consumo de carne vacuna, dada
la caida de -5,6% del poder adquisitivo de los salarios en términos de la capacidad de compra
de carne. Algunas estimaciones indican, ademas, que el 55% de los/as consumidores/as
actualmente se vuelca a productos de menor precio 0 marcas de los supermercados. Es
evidente que la pérdida salarial y el aumento de la pobreza e indigencia estan afectando
fuertemente las ventas de los comercios, los cuales, en consecuencia, demandan menos a
las empresas productoras (en gran parte PyMEs industriales) por las caidas en los niveles
de ventas. Todo esto desencadena un proceso de caida del consumo interno y caida en el
nivel de actividad, en tanto tanto las empresas como las familias consumen menos por la
caida real de los ingresos.

Grafico 8. Evolucion de las ventas de los supermercados. Ene-17 a ago-24.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC. Nota: precios constantes, desestacionalizada.

En este sentido, otra cuestion para sefalar en las ventas en los supermercados es el medio de
pago que se esti utilizando mayormente: desde noviembre de 2023 ha aumentado en gran
medida la proporcion del volumen de compra con tarjeta de crédito en relacion con otros
medios de pago. Hasta este ano, alrededor del 36% del total abonado se realizdé con tarjeta de
crédito. Durante 2024 (hasta agosto) ese porcentaje rondo el 43%. Hasta enero de este afio nunca
habia alcanzado el 40%, y desde entonces no descendid de esa proporcion. Esto da cuenta de un
aumento del endeudamiento de las familias para el acceso a bienes basicos, en un contexto en
el que de igual manera estan reduciendo el consumo.

Disefio: Marca PyME
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Grafico 9. Proporcion de uso de tarjeta de crédito como medio de pago
en los supermercados. Ene-17 a ago-24.
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Por otra parte, los shoppings son los lugares de venta masiva que menos estan sufriendo
el efecto de la crisis en el mercado interno. A diferencia de los autoservicios mayoristasy
los supermercados (que, en su mayoria venden elementos basicos de consumo cotidiano,
como alimentos, de higiene, entre otros), los shoppings (que venden productos que no son
en su mayoria de primera necesidad, y por tanto de los que se puede desistir ante caida
en los ingresos) no estan en niveles minimos historicos de ventas. A su vez, a partir de
su caida elevada en enero, las ventas no han parado de incrementarse (a diferencia de los
supermercados y autoservicios mayoristas, que no tuvieron mejoras). Los niveles actuales
de ventas estan por encima de los de otros momentos histéricos de crisis (2018-2021). Cabe
destacarse, en este punto, que la proporcion de bienes y servicios importados en este tipo
de comercio es mayor que en los supermercados y mayoristas, por 1o que es probable que
en gran parte el aumento del consumo en los shoppings tenga relacion con la apreciacion
cambiaria, y por lo tanto con la recuperacion del poder adquisitivo en délares. Asimismo,

la recuperaciéon de las ventas de los shoppings tiene un efecto muy bajo en los sectores
industriales argentinos.

Grafico 10. Evolucion de las ventas en los shoppings. Ene-17 a ago-24.
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Un punto gue se relaciona con lo anterior es la menor participacion de la indumentaria y ropa
en general en el consumo en shoppings durante 2024. Es probable que, dada la apreciacion
cambiaria, y el alto costo de la indumentaria en Argentina, gran parte del consumo de los
sectores més acomodados destinado a indumentaria se centre directamente en productos
importados, mediante e-commerce a las empresas de indumentaria extranjeras. A su vez, hay
una mayor proporcion del consumo dedicada a la diversion y esparcimiento, patio de comidas,
indumentaria deportiva y a productos tecnolégicos (de computacion, electrodomeésticos,
entre otros; aungue en este caso menos la proporcién es similar a la de 2023). Por el contrario,
amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar es uno de los sectores que ha perdido
participacién en las ventas: alcanzd el 3,8% del total en agosto de este afio, mientras que en el
mismo mes del afio anterior fue de 4,8%. Todo esto da cuenta de un proceso de sofisticacion del
consumo mayormente volcado a shoppings y a productos tecnoldgicos y relacionados con el
uso del tiempo libre. Desde luego, accesible mayormente para los sectores de mayores ingresos.

Grafico 11. Consumo en shoppings por articulo. Proporcion del consumo total, en %.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.

Por otra parte, la venta de electrodomésticos también cayo: en junio se compraron menos
-22,3% unidades que en el mismo mes de 2023. No obstante, en comparacién con diciembre
de 2023 en ese mes se compro +17%. El principal elemento a destacar aqui es que, teniendo
en cuenta la distribucién del consumo volcada a este rubro, se incrementé en gran medida la
proporcion de compras de televisores, video y fotografia durante 2024: pasé a ocupar el 9%
del total del gasto en diciembre al 22% en junio de 2024. Las heladerasy freezersy los pequenos
electrodomeésticos, por su parte, perdieron participacion. Esto se relaciona también con la
caida de la actividad en el sector de la construccién, particularmente en lo relacionado con los
insumos para remodelacién. Estudiado en conjunto con el sector mueblero, la menor demanda
de grandes electrodomésticos pareciera relacionarse con una menor inversion de las familias
en reformas de los hogares.

Diserio: Marca PyME
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Grafico 12. Consumo de electrodomeésticos por articulo. Proporciéon del consumo total, en %.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.

La evolucion del patentamiento de automoviles es otro factor que muestra la segregacion del
consumo por la desmejora en la distribucién del ingreso y la apreciacion cambiaria. La venta
de vehiculos 0 km se contrajo hacia finales de 2023 y a partir de 2024 se empez0 a recuperar,
hasta alcanzar actualmente niveles por encima del afo pasado, al comparar los mismos
meses. Por gjemplo, en septiembre de este afo se incremento el volumen de patentamiento
de automaviles en +42% en comparacion con el mismo mes de 2024. No obstante, el dato que
genera unaalarma aqui es gue los patentamientos estan aumentando en mucha mayor medida
entre los automoviles importados que entre los de origen nacional, cuestién que alarma a las
empresas PyMEs autopartistas, porque la mayor demanda de automéviles no se traduce en
mayor demanda para ese sector productivo, asi como deberia alarmar al gobierno nacional por
el efecto en el resultado comercial del balance de pagos. Es decir, el aumento de la demanda de
automoviles esté generando bajos efectos en cadena del sector industrial, en tanto son en mayor
proporcion de origen importado.

Grafico 13. Patentamiento de vehiculos.
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Grafico 14. Patentamiento de automoviles segun el origen de produccion.
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Fuente: elaboracion propia en base a INDEC.

La gravedad de la crisis ha generado cambios en los patrones de consumo de las familias y
empresas, que se reflejan en evoluciones heterogéneas segln sea el tipo de comercio y el tipo
de producto. Dada la situacion actual del sector mueblero, esto da cuenta que los sectores
que se estan beneficiando de la situacion macroecondmica actual no son los que demandan en
mayor medida a este sector (de nuevo, en gran parte por el efecto de la apreciacion cambiaria).
Si bien en el sector se ha comenzado a generar una recuperacion a partir de mitad de afo, esta
es leve e incipiente, aun teniendo en cuenta la evolucién interanual positiva de 2024. Hasta el
mes de agosto septiembre, el sector de Mueblesy colchones, y otras industrias manufactureras
acumula una caida de -25,6%, la cual se incrementa a -26,9% si solo se tiene en cuenta la division
Mueblesy colchones.

Grafico 15. Indice de produccion industrial manufacturero, total y de Muebles y colchones,
y otras industrias manufactureras y Muebles y colchones. Ene-23 a sep-24.
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Elaboracidn propia en base a Indec. Nota: sectores agrupados en base al Cédigo (CLaNAE 2004).
Muebles y colchones, y otras industrias manufactureras (36-38) y Muebles y colchones (36101/2/3).
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De esta manera, los sectores que mayormente demandan muebles son las familias de menores
ingresos vy las empresas pertenecientes a los sectores fuertemente afectadas por la crisis:
industriales, construccion y comercio; y principalmente PyMEs. A su vez, la reestructuracion en
elconsumo de estos sectores, forzada como consecuencia de la caida de los ingresos, indica que,
de haber una recuperacion, sera lenta la re-direccionalidad de ese aumento en la demanda a
los bienes que ofrece el sector de muebles: hay muchos bienes y servicios que estos sectores
han dejado de consumiry sobre los que probablemente se vuelquen en un principio al recuperar
algo de ingresos. Por ejemplo carne y lacteos. Ademas, esté el pago de los productos adquiridos
con tarjeta de crédito, si es que en algunos casos estan financiando sus compras con deudas de
mayores plazos con los bancos (por ejemplo, al no pagar el total del resumen de la tarjeta).
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